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Introduction
المقــــــــدمة

The Tourist Route Project is a 
development project launched by 
the Makkah Region Development 
Authority.
It is a road extending 940 km in 
length, surrounding the Makkah 
region and passing through the two 
sites of Al-Ain Al-Hara in the 
Al-Laith Governorate and Al-Mon-
tazah Al-Bari in the Maysan Gover-
norate, and many other natural 
sites.
The project aims to promote the 
concept of ecotourism in the target-
ed areas, and revolves around 
taking advantage of the natural 
advantages and available resourc-
es, by transforming them into 
attractive tourist sites and ideal 
vital areas for all tourists from all 
over the world.

 مشــروع الطــريق السيـاحي هو مشروع
 تطويري أطلقــته هيئة تطوير منطــقة

مكة المكرمة
 وهو طـريق يمتد بطول 940 كم، يحيــط
 بمنطقة مكة المكرمة ويمر بموقعين
 العيـــن الحــارة فــي محـــافظة اللـــيث
 والمنتزة البــري في محافظة ميســان،
والعديد من المواقع الطبيعية الأخرى

 يهــدف المشــروع إلى تعــزيز مفهــوم
 السيـــــاحة البيئــــية فــــي المنــــاطق
 المستهدفه، ويتمحور حول الاستــفادة
 من المزايا الطبيعية والموارد المتـاحة،
 بتحـــويلها إلى مـــواقع سيـاحية جاذبة
 ومناطق حيـوية مثالية لجميع الســـياح

من مختلف أنحاء العالم
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المقدمة
الشعار

هيكلة الشعار
ألوان الشعار

 أشكال الشعار
 المساحة الهامشية للشعار

استخدامات خاطئة
مكان الشعار

ألوان الهوية
استلهام الألوان

الألوان الأساسية
الألوان الثانوية

استخدامات شعار الطريق السياحي

الخطوط
الخط
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التصوير
صور بورتريه
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Design templates
Vertical template
Digital vertical template
Long vertical mold
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Horizontal template
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Using the logo alongside 
Other logos
Co-Marketing - Sponsorship
Principles of Co-Marketing - 
Partners

Example of co-marketing

صور مناظر طبيعية
صور حفلات

صور أبيض وأسود
ما يجب فعله ومالا يجب فعله

عناصر الهوية
الأيقونات

الأنماط الأساسية
الأنماط الثانوية

قوالب التصميم
قالب رأسي

قالب رأسي رقمي
قالب رأسي طويل

قالب مربع
قالب أفقي

قالب أفقي طويل

 استخدام الشعار بجانب شعارات
أُخرى

التسويق المشترك - الرعاية
مبادئ التسويق المُشترك - الشركاء

مثال على التسويق المُشترك

تطبيقات الهوية

Introduction
Logo
Logo Structure
Logo colors
Logo shapes
The marginal space of the logo 
Is wrong uses
Logo location

identity colors
Color Inspiration
The principle colors
Secondary colors
Tourist Route Logo Uses

Fonts
The Font
Calligraphy system
Use of sloppy fonts

Photography
Portrait photos
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Brand Logo
الشعـــــــار
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Symbol
The logo was designed in a creative, artistic, and modern way that keeps pace 
with the vision of our kingdom, using the coloration and diversity of environmen-
tal wealth in the Kingdom, the western region in particular.

- Drawing the logo was using arrows, a metaphor for the multiplicity, diversity and 
   abundance of tourist destinations.
- The logo was formed with an abstract graphic of the tourist road map.
- The colors of the logo are made up of the environmental character and its diversity in 
   the region.
- The colors were distributed in the logo based on the geographical locations of each 
   area on the tourist route.

Symbol

1.1Logo Structure

VERSION 1.0 BRAND LOGO

The map

Arrow
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Logo in primary colors:
The logo colors are inspired by the nature of our kingdoms and our 
different environments.
It is a mixture of shades of brown, which represents the desert that 
characterizes our country, and blue, which represents the water 
bodies of the seas and oceans, which makes the Kingdom of Saudi 
Arabia a strategic location in the Arab world. There are shades of 
green, which represent gardens, farms, and scenic landscapes, in 
addition to an overlap of gray, which represents many resources, and 
gives a natural touch and a comfortable gradation to each of the 
other colors.

Logo in gold:
The colors of the second edition of the logo are filled with golden 
gradations, indicating the golden sand and scattered threads of the 
sun’s rays over the sandy hills, as this particular degree embodies the 
pride and pride of the Kingdom in its desert environment and the 
ancient life of the Badia.

ألـــــوان الشــــــعار
Logo Colourways 1.2

إصــــــــــدار ١.٠
VERSION 1.0 BRAND LOGO

الشعـــــــــــــــار

الشعار بالألوان الأساسية
ألوان الشـــعار مستوحـــاه من طبيـــعة مملـــكتنا وبيئـــاتنا المختــــلفة
 فهي مزيج من تدرجات اللون البني الذي يمثل الصحــراء التي تتمـــيز بها
 بلادنا، والأزرق الذي يمثل المسطـحات المائية بالبحـــار والمحيـــطات التي
 تجعل للمملكة العربية السعودية موقعًا استراتيجيا في الوطــن العربي.
 وهناك تدرجـات اللون الأخـــضر الذي يمثل الحـــدائق والمـــزارع ومظــاهر
 الطبيعة الخلابة، إضافة إلى تداخل من اللون الرمـادي الذي يمثل العــديد
 من المـــوارد، ويضفي لمـــسة طبيعية وتـــدرج مريح على كل من الألوان

الأخرى

الشعار باللون الذهبي
 تمتلئ ألوان النسخة الثانية من الشعار بتدرجات ذهـــبية، تدل على الرمال
 الذهبية وخيوط أشعة الشـمس المتناثرة فوق الــتلال الرمــلية، حيــث أن
 هذه الدرجة بالتحديد تجــسد اعـــتزاز وفــخر الممــلكة ببيئتها الصحراوية

وحياة البادية العريقة

،
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The horizontal logo will be used 
as the main logo expressing the 
project idea in all communica-
tions.
Whereas, the vertical (secondary) 
logo will be used instead in the 
event that a specific space is 
restricted.
The logo symbol is used as a 
unified symbol consisting of "a 
symbol and a text" and is separat-
ed only in some rare cases.

 أشكـــال الشعـــار
Logo Variations

الشـــعار الـرأسي الثـــانوي
Secondary Vertical Logo

الشــــعار الأفـقي الأساسي
Primary Horizontal Logo

1.3
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 سيتـــم استخـــدام الشــعار الأفقي
 كشعار أســـاسي يعبـــر عن فكـــرة
المشـــروع في كـــافة الاتصــــالات

 بينـما سيستخدم الشـــعار الــرأسي
 (الثــــانوي) عـــوضًا عنــه في حــالة

التقيد بمساحة معينة
 رمــز الشـــعار يستخـدم كرمز موحد
 مكون من "رمز ونص" ولا يُفـصل إلا

.في بعض الحالات النادرة

.
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تطبيق شعار خاص
Special Logo Application
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 لضمان وضوح الشعار بعناصره
 كاملاً، يُحاط الشعار بمنطقة

 خالية من عناصر التصميم
 الأخرى، مثل الشعارات أو

الأنماط الأخرى

To ensure that the logo is 
completely clear, the logo is 
surrounded by an area clear of 
other design elements, such 
as logos or other patterns.

المساحة الهامشية للشعار1.5
Logo Clear Space

الحد الأدنى لحجم الشعار
Minimum Size

طباعة
Printing16.5 mm Height

100 px Height ديجيتال
Digital

المساحة الهامشية للشعار - أفقي
Clear Space - Horizontal Logo

المساحة الهامشية للشعار - رأسي
Clear Space - Vertical Logo

x/4

x/4

x/4

x/4

x/4 x/4

x/4 x/4

9.5 mm Height

53px Height
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 هذه أمثلة للاستخدامات الخاطئة للشعار. يرجى
 استخدام الشعار الأساسي للحفاظ على تكامل

العلامة التجارية وتعزيز اتساقها

These are examples of misuses of the logo. 
Please use the base logo to maintain brand 
integrity and enhance consistency استخدامات خاطئة1.6

Logo Misuses

إزالة أي جزء من هيكل الشعار
Remove any part from the logo structure

تغيير موقع النص
Change wordmark placement

تغيير أبعاد الشعار
Change logo proportions

إضافة تأثيرات
Add effects

تحويل الشعار إلى خطوط
Turn logo into strokes

تلوين الشعار
Change the logo colour

إمالة الشعار
Rotate the wordmark

تغيير درجة ظهور ألوان الشعار
Change colour opacity
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 يمكن وضع شعار الطريق
 السياحي في الأعلى أو الأسفل

أو في الزوايا الأربع

The ُTourist Route logo can be 
placed at the top, bottom or in 
the four corners

مكان الشعار1.7
Logo Positioning

إصــــــــــدار ١.٠
VERSION 1.0 BRAND LOGO

الشعـــــــــــــــار



Brand Colours
ألوان الهوية

2.0

ألــــــوان الهــــــوية
BRAND COLOURS

إصــــــــــدار ١.٠
VERSION 1.0



 تم اختيار ألوان مميزة تساعد في خلق
ترابط إيجابي مع العلامة التجارية

Special colours has been set, helps the brand 
apart and create positive connection with it استلهـــام الألــــوان2.1

Colour Inspiration

ألــــــوان الهــــــوية
BRAND COLOURS
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 تلعب ألوان العلامة التجارية دوراً رئيسياً في
 تمييز علامتنا التجارية، ولذا من الضـروري أن
 نستخدم أكــواد الألوان ومجمــوعات الألوان
 الصحيحة المنصوص عليها في هذا الدليـل،
 وأي ألوان غير مــذكورة ضمن الدليــل، هي
ألــوان غيــر معتمــدة لعــلامتنا التجــــارية

ستقّدم النماذج والقوالب في الأقسام التالية من هذا الدليل إرشادات توضيحية إلى آلية استخدام مجموعات الألوان
The applications and templates in the later sections of this guidelines will provide a good guide for how the colour palette should be implemented.

Brand colours play a major role in distin-
guishing the brand. As such, it is vital we 
use the correct colour codes and colour 
combinations set out within these guide-
lines. Colours outside of these guidelines 
will be considered harmful to the brand.

الألــوان الأسـاسية2.2
Primary Colours

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #854b31

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #1e7297

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #ad875a

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #30793b

ألــــــوان الهــــــوية
BRAND COLOURS
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ستقّدم النماذج والقوالب في الأقسام التالية من هذا الدليل إرشادات توضيحية إلى آلية استخدام مجموعات الألوان
The applications and templates in the later sections of this guidelines will provide a good guide for how the colour palette should be implemented.

 تستخدم الألوان الثـــانوية في كافة أشكال
 التواصل الخاصة بالعـــلامة التجـــارية، وإلى
 جانبها يمكن استخدام اللون الأبيض لضمان

التباين والوضوح الكافي

Secondary colors are used in all commu-
nications of the brand, in addition to 
white can be used to ensure adequate 
contrast and clarity

الألـــــوان الثـــــانوية2.3
Secondary Colours

ألــــــوان الهــــــوية
BRAND COLOURS

إصــــــــــدار ١.٠
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CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #854b31

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #1e7297

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #ad875a

CMYK: 0, 4, 13, 0 RGB: 255, 245, 229
HEX: #30793b



 هنا توضيح لاستخدامات علامة الشـعار حال وجـــود خلفية
 ملونة، حيث توضح الأمثلة في الأعلى الاستخدام الصحيح،

وتبين الأمثلة بالأسفل الاستخدام الخاطئ

Here is an explanation of the uses of the logo mark if 
there is a colored background, the examples above show 
the correct use, the examples below show the wrong use

استخدامات الشعار2.4
Logo Usage

الاستخدامات الصحيحة
DO’s

الاستخدامات الخاطئة
DONT’s

ألــــــوان الهــــــوية
BRAND COLOURS
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Typography
الخطــــوط

3.0

TYPOGRAPHY
إصــــــــــدار ١.٠الخطـــــــــــــوط
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line approved
Ubuntu Arabic
As the main font for the 
Tourist Route, it is used in 
bold in the headlines and 
sub-headings, and the 
regular font is used in 
writing texts. This font will 
make words stand out by 
increasing the spacing 
between letters to make 
them look more consistent

الخـــط3.1
Brand TypefaceUbuntu Arabic

Ubuntu Arabic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

?!)(*&%#$£@ ;:,. 0123456789

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

?!)(*&%#$£@ ;:,. 0123456789

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض

ط ظ ع غ ف ق ك ل م ن ه و ي

؟ 0987654321!#$٪^*()+-

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض

ط ظ ع غ ف ق ك ل م ن ه و ي

؟ 0987654321!#$٪^*()+-

LIGHT
Ubuntu Arabic

TYPOGRAPHY
إصــــــــــدار ١.٠ الخطـــــــــــــوط
VERSION 1.0

 تم اعتماد خط
 كخـــــط رئيــــس للطــــريق
 السيـــاحي، حيـث يستخــدم
 غامــق فــــي العنـــــــاوين
 الرئيســـــــية والفرعــــــية،
 ويســـتخــــــــدم الخـــــــــط
 العــــــــادي في كتــــــــابة
 النصوص. إذ سيعــمل هـذا
 الخط على إبراز الكلمات عن
 طــريق زيــادة التبــاعد بين
الأحـرف لتبدو أكثر اتســاقًا

Ubuntu Arabic



When the private brand font cannot be used 
in some office software such as
Microsoft Word and Microsoft PowerPoint
For any electronic communication, the 
Somar. line is used instead of Ubuntu Arabic 
In both Arabic and English

نظــام الخــط3.2
Default System Font

Arabic

English

Somar
BOLD

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض

ط ظ ع غ ف ق ك ل م ن ه و ي

؟ 0987654321!#$٪^*()+-

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض

ط ظ ع غ ف ق ك ل م ن ه و ي

؟ 0987654321!#$٪^*()+-

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

?!)(*&%#$£@ ;:,. 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

?!)(*&%#$£@ ;:,. 0123456789

اللغة العربية

اللغة الإنجليزية

إصــــــــــدار ١.٠
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الخطـــــــــــــوط

Somar
MEDIUM

Somar
BOLD

Somar
MEDIUM

 عندما يتعذر استخدام خط العلامة التجــارية
 الخـــاص في بعض البـــرامج المكتبية مثل
Microsoft Word   و   Microsoft PowerPoint

  وأي اتصالات إلكترونية، يستخدم خط
 بـــــدلاً مـــن                              فــي اللغتـــين 

العربية والانجليزية

Somar
Ubuntu Arabic



 بهـــدف ضمــــان وضـــوح
 النصوص عند عرضها على
 خلفيــات مـــــلونة، يجـــب
 الكتـابة باستخدام ألـــوان
 تختلف عن ألوان العــلامة
 التجـــارية، بالإضـــافة إلى
 استخـــدام اللــون الأبيض.
 ويمكن استخـدام الألــوان
 الخاصة بعـــلامة الطــريق
 السيــــاحي إذا كان هنالك
 تباين كـــاف بين النصـوص

والخلفية

In order to ensure the 
clarity of texts when 
displayed on colored 
backgrounds, writing 
should be done using 
colors that different 
from the brand’s colors, 
in addition to the use of 
white. The colors of the 
tourist route sign can be 
used if there is sufficient 
contrast between the 
text and the background

استخدام الألوان للخطوط3.3
Colour Usage for Typography

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط

 استخدام الألوان
للخطوط
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Photography
التصــــــوير

 4.0

PHOTOGRAPHY
إصــــــــــدار ١.٠ التصـــــــــــــــــوير
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Photography is one of the 
most important methods 
used in the marketing of 
brands and their success. 
therefore
Photographs should be neat 
and attractive to draw the 
attention of the viewer.
Colors also have a major 
role in attracting people to 
the brand, so choosing them 
carefully, and choosing their 
contrasts correctly, will 
greatly enhance the efficien-
cy of images and make them 
look ten times more beauti-
ful.

التصـــوير4.1
Photography

إصــــــــــدار ١.٠
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التصـــــــــــــــــوير

 التصـــوير الفوتوغرافي يعتبر
 من أهم الطـرق التي تستخدم
 فـــي التســــويق للعـــــلامات
لتجــارية وإنجـــاحها؛ بالتـــالي
 الصور الفــوتوغرافية ينبــغيَ
 لها أن تكــون متقــنة وجذابة
للفـت انتبــاه الُمتطلِع عليها

 أيضا للألــوان دور رئيــسي في
 جذب الناس للعلامة التجــارية،
 لـذلك فــإن اختــيارها بعــناية،
 وانتـــقاء تبــايناتها بالشـــكل
 الصــحيح، سيـــعزز بشكل كبير
 من كفاءة الصور وجعلها تبدو

أجمل بعشر أضعاف

.

.



The images will be colour-
ful, and will focus mainly 
on the "ambient lighting" 
to determine the direc-
tion of the lighting, and 
on people wearing tradi-
tional clothes that repre-
sent the identity and 
civilization of the king-
dom without clarifying 
their features in the shot. 
As having a faded back-
ground represents the 
sunlight intruder from 
between the rocks can't 
be perfect without using 
this shooting mode.

صـور بـورتريه4.2
Portraiture

إصــــــــــدار ١.٠
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التصـــــــــــــــــوير

 ستكـــون الصـــور ملـونة،
 وستـــركز بشكل أســاسي
 على "الإضـاءه المحيطية"
 لتحـــديد اتجــاه الإضـــاءه،
 وعـلى الأشخــــاص لبــــس
 الملابس التقلـــيدية التي
 تمثـــل هــــوية وحـــضارة
 المملكة من دون توضــيح
 ملامحـــــهم في اللقـطة.
 تفــيد صــور البورتريه في
 إظهــار الإضــــاءات بشكل
 ســـاحر! حيث أن الحصـــول
 على خلفية ضبــابية تمثل
 أشعة الشمــس المتسللة
 مــن بين الصخــور بأفضــل
 شكـل، لن يكون متقــنًا إلا

.بهذه الوضعية



The Kingdom of Saudi 
Arabia is characterized 
by stunning and unfa-
miliar scenery! There-
fore, we must show its 
beauty by taking unpar-
alleled photographs! 
We will focus mainly 
on showing our desert 
environment beautiful-
ly, and then highlight-
ing the diversity of 
water bodies in our 
kingdom.

صـور منـاظر طبيـعية4.3
Landscape Images

إصــــــــــدار ١.٠
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التصـــــــــــــــــوير

 تتمـــيز المملكة العـربية
 السعودية بمنـــاظر خلابة
 وغـــير مألــوفة! بالتـــالي
 يجب علينا إظهار جمــالها
 عن طـــريق التقـاط صـــور
 فوتوغرافية لا مثيل لـها!
 وسنــركز فيــــها بشـــكل
 أساسي على إظهار بيئتنا
 الصحـــراوية بشـــكل بديع
 ومـــن ثـــم إبــــراز تنــــوع
 المسطــحات المــائية في

.مملكتنا



In preparation for the 
many events that will be 
held in the area, the 
camera will focus on 
various types of lighting 
and night lights in partic-
ular, because it shines in 
the middle of the dark-
ness to attract the atten-
tion of all tourists from 
different regions and 
environments. Pictures 
should show signs of joy 
and pleasure on the face 
of visitors and guests.

صـــور حفــلات4.4
Events Images

إصــــــــــدار ١.٠
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التصـــــــــــــــــوير

 استعــــدادًا لعـــديد مـــن
 الفعـــاليات التي ستــقام
 في المنــــطقة، ستـــركز
 الكامــــيرا على مختـــلف
 أنـــواع الإضاءات والإنارات
 الليـــــلية عــــلى وجــــــه
 الخصوص، لأنها تلمع في
 وسط الظلام لتشد نحوها
 انظـــار جمــيع السياح من
 مخـــــــتلف المـــــــناطق
 والبيئـــات. يجب أن تُظهر
 الصور علامـــات البـــهجة
 وملامح السرور على وجـه

.الزوار والضيوف



The adoption of 
black and white 
colors in some 
pictures may make 
them tend to gray, 
and thus give a 
neutral appearance 
that urges the viewer 
to look in depth, and 
to note the finer 
details related to the 
extent of its fluidity 
and its smoothness 
in some dark. We will 
see the effect of 
gray images on the 
acquisition of luxury 
among all types of 
images.

صـــور أبيـــض وأســود4.5
Black & White Images
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التصـــــــــــــــــوير

 اعتــــــماد اللـــــونين
 الأبيض والأســود في
 بعــــض الصـــــور قـد
 يجعــــلها تمــيل إلى
 اللــــــون الرمـــــادي،
 وبالتــــــالي تضـــفي
 مظــــهر حيادي يحث
 المشـاهد على النظر
 بعمــــق، ومـــلاحظة
 أدق التـــــفاصـــيــــل
 المتعـــــلقة بمـــدى
 انسيــــــابية الظـــلام
 ونعـــــومة تـــــداخل
 الألــــــوان الحيـــادية
 ببعضها في الصـورة.
 سنـــــــرى مدى تأثير
 الصـــور الرمادية في
 الاســـتحـــــواذ عــلى
 الفخــــــامة مــن بين
.جمـــيع أنــواع الصور



Despite relying on the 
diversity of terrain 
colors and shapes in 
photography, it is import-
ant for photography to 
be visually enjoyable, 
modern and attractive.

 يضفي الاقتصاص على الصور التركيز، ويساعد على تأطير لحظة أو شخص أو مكان
معين، إنه يخلق صوراً جذابة وشعوراً بالانتماء إلى ذلك الزمن

.
Cropping the image adds focus, it helps to frame a specific moment, person or 

place. It makes the image visually interesting and intimate.

ما يجب فعله و ما لا يجب فعله4.6
Dos and Don’ts

إضافة تأثيرات
Add effects

 عندما نستخدم الصور الملونة للفعاليات، نستخدم حيوية الألوان للتعبير عن
 الإحساس بالطاقة والتفاؤل. يجب أن تخلق الإضاءة عمقاً وتؤكد على الموضوع،

.لذا فإن الصور العالية التشبع تعكس الحداثة بكل أبعادها

Colourful photographs of events will convey a sense of energy and optimism. 
Lighting should create depth of field and emphasise the subject. Highly saturat-

ed images look too modern.

تشبع اللون
Colour Saturation

 عمق الجودة يجب أن يكون الركيزة الأساسية لأي صورة، والجمع بين التعتيم
.والتركيز يجعل التصوير الفوتوغرافي أكثر تشويقاً ويشعر بمزيد من الخصوصية

Not everything has to be in focus. Combining blur and focus can make the photogra-
phy more interesting and feel more personal.

تشبع اللون
Colour Saturation

إصــــــــــدار ١.٠
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التصـــــــــــــــــوير

 بالرغم من الاعتماد على
 تنوع الــوان التضـــاريس
 واشكـالها في التصوير،
إلا أنــــه مـــن المـــــهم
 أن يكـــــون التصـــــــوير
 الفـــوتوغــرافي ممتعاً
.بصرياً وحديـــثاً وجـــذاباً



Brand Elements
 عناصر الهـوية

5.0
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عنــــــاصر الهــــــوية



Designed as a set of 3 icons, they can be 
used alone or together to create a style, 
and icons should always be resized 
proportionally.

الأيقونات5.1
Icons

الأيقون ١
Icone 1

الأيقون ٢
Icone 2

الأيقون ٣
Icone 3

إصــــــــــدار ١.٠
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عنــــــاصر الهــــــوية

 تم تصمــــيم مجمـــــوعة ٣ ايقــــونات، يمـــكن
 استخدامها بمفردها أو معًا لإنشاء نمط، كـــما
.يجب تغيير حجم الأيقونات دومًا بشكل متناسب



The tourist route sign 
uses a different 
pattern and colors as 
part of the visual 
communication, and is 
derived from the basic 
logo of the brand, 
where the pattern 
embodies the different 
qualities and aspira-
tions of the brand. The 
pattern of the tourist 
route logo must be 
used equally in all 
communication and 
communication 
processes, and one 
should not be 
preferred over another

الأنماط الأساسية5.2
Primary Patterns

لا تستخــــدم أبـــداً أكثـــر من نمــط واحد في قـــالب واحــــد
Never use more than one pattern in a single template

الأيقون ٦
Icone 6

الأيقون ٥
Icone 5

الأيقون ٨
Icone 8

الأيقون ٧
Icone 7

إصــــــــــدار ١.٠
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عنــــــاصر الهــــــوية

الأيقون ٤
Icone 4

 تستخـــدم علامـة الطريق
 السيــــاحي نمـــط وألـوان
 مختـــــلفة كجــــــزء مـــن
 التــــواصل البصري، وهي
 مشتــــــقة مـن الشـــــعار
 الأســــــــاسي للعــــــلامة
 التجـــــارية، حيث يجـــــسد
 النمط الصفات والتطلعات
 المختـــــــلفة للعــــــلامة
 التجـــارية. نمــــط شــــعار
 الطريق الســياحي لابد أن
 يستخـــــدم بالتساوي في
 كافة عمـــليات التـــواصل
 والاتــــــصال، ولا ينــــبغي

.تفضيل نمط على آخر



Design Templates
قوالب التصميم

6.0
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قوالــــــب التصـــــميم



 يبــــرز القــــالب الرأســـي
 الموجــــود فـي الجـــــهة
 المـــقابلة، نموذجاً واضحاً
 للكيـــــفية التي يجــب أن
 يكون عليها القـــــالب من
 حيث التصمـــيم، حيث يعّد
 هـذا التصـــميم الأســـاس
 المـــرجعي لإنشاء المـزيد
 مـــن التصـاميم، ويمـــكن
 استخدام الشبكة للتـــأكد
 مـــن اتســــاق الخـــط مـع
 الصــــورة مع الرســومات،
لا عن أن حجــم الشـعار  فضًـ
 ونوع الخــط يساعــدان في
 البـــدء بتصميـــم متـوازن
 العنـاصر. يمكن الحصـــول
 على قــــوالب التصمــــيم
هــذه من قسم التسويق

The portrait layout template 
is displayed opposite along 
with example design layout 
for guidance.
Always use the templates 
provided
As the design represents a 
starting point for creating 
further layouts. Use the grid 
to ensure there
is a balance between typogra-
phy, image and/or graphics. 
As well as the size
and placement of both logo 
and type ensures you begin 
with a good platform for a 
well balanced layout. Layout 
templates can be obtained via 
the Marketing Department.

قـــالب رأســـي6.1
Portrait Template

وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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قوالــــــب التصـــــميم

.
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وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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The portrait layout tem-
plate (Digital) is displayed 
opposite along with exam-
ple design layout for guid-
ance.
Always use the templates 
provided
As the design represents a 
starting point for creating 
further layouts. Use the grid 
to ensure there
is a balance between typog-
raphy, image and/or graph-
ics. As well as the size
and placement of both logo 
and type ensures you begin 
with a good platform for a 
well balanced layout. 
Layout templates can be 
obtained via the Marketing 
Department.

قالب رأسي - رقمي6.2
Portrait Template - Digital

وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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قوالــــــب التصـــــميم

 يبـــــرز القــــالب الــرأسي
 (الرقــمي) المـــوجود في
 الجهة المقابلة، نمـــوذجاً
 واضحاً للكيفية التي يجـب
 أن يكون عليها القالب من
د حــيث التصميم، حيث يعّـ
 هـــذا التـــصميم الأسـاس
 المـــرجعي لإنـشاء المزيد
 مـــن التــــصاميم، ويمكن
 استخــدام الشبـكة للتأكد
 مــــن اتســـاق الخـــط مـع
 الصـــورة مع الرســـومات،
 فضـــلاً عن أن حجم الشـعار
 ونوع الخــط يساعــدان في
 البـــدء بتصــميم متــوازن
 العنــاصر. يمكن الحصــول
 عــلى قـــوالب التصـــميم
.هذه من قسم التســويق

72px72px
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وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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The portrait layout tem-
plate (Long) is displayed 
opposite along with exam-
ple design layout for 
guidance.
Always use the templates 
provided
as the design represents a 
starting point for creating 
further layouts. Use the 
grid to ensure there
is a balance between 
typography, image and/or 
graphics. As well as the 
size
and placement of both 
logo and type ensures you 
begin with a good plat-
form for a well balanced 
layout. Layout templates 
can be obtained via the 
Marketing Department.

قالب رأسي - طويل6.3
Portrait Template - Long

وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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قوالــــــب التصـــــميم

 يبـــــرز القـــالب الـــرأسي
 (الطـــويل) المـــوجود في
 الجهة المقابلة، نمـــوذجاً
 واضحاً للكيفية التي يجـب
 أن يكون عليها القالب من
د ّـ حيث التصميم، حيث يعــ
 هـــذا التصـميم الأســـاس
 المــرجعي لإنشــاء المزيد
 مـــن التصــاميم، ويمــكن
 استخـــدام الشبكة للتأكد
 مـــن اتســــاق الخــــط مع
 الصــــورة مــع الرسومات،
 فضـــلاً عن أن حجم الشـعار
 ونوع الخـط يســـاعدان في
 البـــدء بتصـــميم متـوازن
 العنـــاصر. يمـكن الحصول
 على قـــوالب التصـــــميم
.هــذه من قسم التسويق
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The square layout template 
is displayed opposite along 
with example design layout 
for guidance.
Always use the templates 
provided
as the design represents a 
starting point for creating 
further layouts. Use the 
grid to ensure there
is a balance between typog-
raphy, image and/or graph-
ics. As well as the size
and placement of both logo 
and type ensures you begin 
with a good platform for a 
well balanced layout. 
Layout templates can be 
obtained via the Marketing 
Department.

قالب مربع6.5
Square Template

وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا

 يبـــــرز القــــالب المــــربّع
 الموجـــــود في الجـــــهة
 المقابلة، نموذجاً واضـــحاً
 للكيـــــفية التي يجــب أن
 يكون عليها القـــالب مــن
 حيــث التصميم، حيث يعّـد
 هذا التصمــــيم الأســـاس
 المـرجعي لإنشـــاء المزيد
 من التصــــاميم، ويمـــكن
 استخدام الشبكة للتـــأكد
 مـــن اتســــاق الخــــط مع
 الصــــورة مع الرســومات،
 فضـــلاً عن أن حجم الشـعار
 ونوع الخط يساعــــدان في
 البــــدء بتصميم متـــوازن
 العنــــاصر. يمكن الحصول
 على قـــــوالب التصمـــيم
.هذه من قســم التسويق

48px

48px

48px

48px

وجهات سياحية
تواكــب رؤيتنـا
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قوالــــــب التصـــــميم

The landscape layout 
template is displayed 
opposite along with exam-
ple design layout for guid-
ance.
Always use the templates 
provided
as a starting point for 
creating further layouts. 
Use the grid to ensure 
there
is a balance between typog-
raphy, image and/or graph-
ics. As well as the size
and placement of both 
logo and type ensures you 
begin with a good platform 
for a well balanced layout. 
Layout templates can be 
obtained via the Marketing 
Department.

قالب أفقي6.7
Landscape Template

وجهات سياحية تواكب رؤيتنا

 يبـــــرز القــــالب الأفـــقي
 المــــوجود فـــي الجـــهة
 المـــقابلة، نموذجاً واضحاً
 للكيـــــفية التي يجــب أن
 يكـــون عليها القــالب من
 حيث التصميم، حيث يعّـــد
 هذا التصمـــيم الأســــاس
 المرجـــعي لإنشـاء المزيد
 من التصــــاميم، ويمـــكن
 استخدام الشبكة للتـــأكد
 مــن اتســــاق الخــــط مـع
 الصــــورة مع الرســومات،
 فضــلاً  عن أن حجم الشـعار
 ونوع الخط يســـاعدان في
 البــــدء بتصمـــيم متوازن
 العنـاصر. يمكن الحصـــول
 على قــــوالب التصمــــيم

.هذه من قسم التسـويق

72px 72px

68px 68px

72px 72px
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قوالــــــب التصـــــميم

The landscape layout 
template is displayed 
opposite along with exam-
ple design layout for guid-
ance.
Always use the templates 
provided
as a starting point for 
creating further layouts. 
Use the grid to ensure 
there
is a balance between typog-
raphy, image and/or graph-
ics. As well as the size
and placement of both 
logo and type ensures you 
begin with a good platform 
for a well balanced layout. 
Layout templates can be 
obtained via the Marketing 
Department.

قالب أفقي - طويل6.7
Landscape Template - Long

 يبرز القالب الأفقي
 الطـــويل المــوجود فـــي
 الجـــهة المقابلة، نموذجاً
 واضحــــاً للكيـــــفية التي
 يجــب أن يكـــون عـــــليها
 القالب من حيث التصميم،
 حيث يعّــد هذا التصمـــيم
 الأسـاس المرجعي لإنشـاء
 المــــزيد من التصــــاميم،
 ويمـكن استخدام الشبكة
 للتأكد مــن اتساق الخــــط
 مـــــع الصـــــــــورة مـــــع
 الرســومات، فضــلاً  عن أن
 حجم الشـــعار ونوع الخـــط
 يســـــــاعدان فـي البــــدء
 بتصميم متوازن العنـاصر.
 يمــــــــكن الحصـــول على
 قــــوالب التصمــــيم هذه

.من قسم التسـويق

24px

24px

24px

وجهات سياحية تواكب رؤيتنا

وجهات سياحية تواكب رؤيتنا
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Co-Branding

استخدام الشعار بجانب
شعـارات أُخرى

 7.0

إصــــــــــدار ١.٠
VERSION 1.0 CO-BRANDING

استخدام الشعار بجانب شعارات أخرى



 يجـــب أن تكـــــون شعــــارات العـــلامة
 التجـــارية المشتركة أصغر بنسـبة 20%
 مـــن شـــعار الطـريق الســياحي، ويجب
 محـــاذاة جمـــيع الشــعارات مع شــعار

.الطريق السياحي من الوسط

Co-brand logos must be 20% small-
er than the Tourist Route logo, and 
all logos must be aligned with the 
Tourist Route logo from the center.

التسويق المُشتَرك - الرعاية7.1
Co-Branding - Sponsors
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Partner logos must be 30% 
smaller than the tourist route 
logo.
one partner:
When the tourist route logo is 
centered, we make sure the 
partners logo is centered as 
well. When the logo of the 
tourist road is placed to the 
right or left, the logo of the 
partners must follow the same 
direction.
Multiple partners:
All partner logos must follow 
the destination location of the 
Tourist Route logo, whether it 
is on the right, left or center. 
The same design criteria apply 
when the logo is used casually 
(for casual designs).

مبادئ التسـويق المُشَتَرك - الشركاء7.2
Co-Branding Principles - Partners
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استخدام الشعار بجانب شعارات أخرى

.
:

.
:

 يجب أن تكون شعارات الشركاء
 أصــغر بنســبة 30% مـن شــعار

الطــريق السياحي
شريك واحد

 حين يتــم وضــع شـعار الطريق
 الســياحي بالوسط، فإننا نتأكد
 مــن تــوسيط شـــعار الشـركاء
 أيــــضاً. وحــــين يــوضع شـــعار
 الطـــريق السياحي إلى جـــهة
 اليمــين أو اليسار، فعلى شعار
الشــركاء أن يتبع ذات الجــهة

شركاء متعددون
 يجــــب عـلى كـــافة شـــعارات
 الشـــركاء اتبـــاع موقع وجهة
 شعار الطريق السياحي، سـواءً
 كان على اليمين أو اليســـار أو
 بالوسط. تنطبق ذات المـعايير
 التـــصميمية عنــد استخـــدام
 الشـــعار بشـــكل عرضي (على

).التصاميم العرضية



Co-branding logos should be 
20% smaller than Tourist 
route logo. Also note that all 
logos should be aligned to the 
center of the Tourist route 
logo.

مثال على التسويق الُمشتَرك7.2
Co-Branding Example
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 يجــب أن تكــون شعــارات العــلامة
 التجـارية المشتـركة أصغـر بنســبة
 %20 مـن شعـار الطــريق السـياحي،
 ويجب محـاذاة جمـيع الشعارات مع
.شعار الطريق السياحي من الوسط



Brand Applications
تطبيقات الهوية

8.0
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